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Avinor profilmanual Introduksjon

Introduksjon

Avinors visuelle identitet

Avinor forvalter norsk
luftfartsinfrastruktur og knytter landet
sammen - fra nord til ser, fra kyst il
innland. Den visuelle identiteten speiler
dette oppdraget: den er bygget rundt
konseptet forbindelser.

Det grafiske kjerneelementet -
dot-connect-symbolet - visualiserer to
punkter og linjen mellom dem. Det er
en enkel, men kraftfull representasjon
av det Avinor gjer: skaper forbindelser

mellom mennesker, steder og lufthavner.

INNHOLD

Formalet med manualen

Denne manualen definerer hvordan
Avinors visuelle identitet skal brukes.
Den sikrer at all kommunikasjon fra
Avinor fremstar samlet, gjenkjennelig og
profesjonell - uavhengig av kanal, format
eller hvem som produserer materialet.

Manualen er et arbeidsverktoy, ikke et
hinder. Retningslinjene er utformet for a gi
frihet innenfor klare rammer.

Hvem manualen gjelder for

Manualen gjelder alle som produserer
kommunikasjonsmateriell pa vegne av Avinor
- ansatte, byraer og samarbeidspartnere.
Ved spgrsmal om unntak eller tolkning av
retningslinjene, ta kontakt med Avinors
kommunikasjons- og merkevareansvarlig.



«De to punktene, og forbindelsen mellom dem, er en forenkling av historien om
lufthavnene som knytter Norge sammen, og Norge sammen med verden»
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Merkevarestruktur

Avinors merkevarestruktur er utviklet med
utgangspunkt i Avinors strategi - et mer
samlet og kundefokusert Avinor.

@ Avinor hovedllogo

Den generelle regelen er & alltid bruke
Avinor hovedlogo.

1 Merkevarestruktur

/AVINOR

INNHOLD
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@ Lufthavner med stedsmerkevare

Unntak fra denne regelen er godtatt for

Avinors fire sterste lufthavner, Oslo lufthavn,
Bergen lufthavn, Trondheim lufthavn og
Stavanger lufthavn. Disse er tilldelt egen logo

slik at lufthavnen skal kunne bygge sin egen
merkevare med seg selv som en tydelig akteor,
men likevel hgre til under Avinors overordnede
merkevare. De tre sistnevnte er ogsa tildelt lokal
stedsmerkevare; Flesland, Vaernes og Sola. Lokale
stedsmerkevare skal alltid benyttes sammen med
fullstendig lufthavnnavn (deskriptor), se punkt 3.

Alle regler for Avinors hovedlogo slik som lovlig
fargebruk, clearspace, plassering, etc, gjelder
for alle logoene under punkt 2. Logoen skal alltid
anvendes i sin helhet, det vil si: Skill aldri symbol
og ordbilde. Logoene skal aldri endres eller
modifiseres pa noen mate.

Alle logoene (unntatt lokale stedsmerkevare)
finnes ogsa i alternative utgaver (vertikal) og med
norsk og enkelsk sprak, se eksempel i gratt felt.

JAVINOR BERGEN LUFTHAVN
J AVINOR TRONDHEIM LUFTHAVN
J AVINOR STAVANGER LUFTHAVN

JAVINOR OSLO LUFTHAVN

JAVINOR JAVINOR

OSLO LUFTHAVN OSLO AIRPORT

/AVINOR FLESLAND
/[ AVINOR VZERNES

/AVINOR SOLA

J AVINOR OSLO AIRPORT
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@ Fullstendig lufthavnnavn (deskriptor)
Avinors gvrige lufthavner vil ved behov ha
mulighet til a bruke fullstendig lufthavnnavn som
deskriptor sammen med Avinor hovedlogo.
Dersom lokal stedmerkevare er brukt (se punkt 2)
kan ogsa deskriptor brukes.

Det fullstendige lufthavnnavnet fungerer ikke som
en logo og skal ikke ha symboldet dot-connect
foran seg. Det er ikke tillatt a fremstille disse slik
som stedmerkevarene.

Navnet skal aldri opptre alene i kommunikasjon
eller informasjon. Det skal fungere som deskriptor
og alltid brukes i sammenheng med Avinor logo.

Fullstendig lufthavnnavn skal alltid skrives med
Avinors spesialtegnede typesnitt «Avinor»

i Bold med kerning (bokstavavstand) pa
+80/1000 em,, samt satt til Optical. Unnga a
plassere fullstendig lufthavnnavn over flere linjer.

Deskriptoren skal alltid plasseres utenfor logoens
clear space og i et annet omrade av materialet.
Den skal ikke konkurrere med logoen.

Her vises eksempel pa posisjonering av logo og
deskriptor pa digitalt/trykket materiell. Alesund
lufthavn Vigra er brukt som eksempel.

1 Merkevarestruktur

Fullstendig lufthavnnavn
som tittel/deskriptor

Avinor logo som avsender

ALESUND LUFTHAVN VIGRA

ALTERNATIV OVERSKRIFT HER

Lorem ipsum dolor sintiam venihitium lam, volore pre latusi
pel min re quisciunt asperia spelliti tota atur reri rehenditat

um. Doloratiores denditi utos ad quam aut eossi re volupta
turion sendis rerik rehenditatum ipsum aut essintus naoncu
Ipaime num es sam et, tem lam, ipid entius andissi kvam do
les. rehenditatum ipsum aut essintus naonisa culpa i num

INNHOLD

JAVINOR
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Clear space (luft rundt logo)

Avinor hovedlogo skal plasseresien
fremtredende posisjon slik at det vises
tydelig. Rundt logoen skal det alltid vaere
nok plass til a sikre et rent og oversiktlig
visuelt bilde. Mengden clear space varierer i
direkte proposjon til logoens starrelse.

Logoen ber aldri bli forstyrret av eller koblet
sammen med andre elementer som
reduserer dens tydelighet og lesbarhet.

Riktig mengde clear space beregnes ved
hjelp av symbolet «Dot-connect». Som vist
nedenfor.

Normal minimum clear space *

————————————— Unntaksvis minimum clear space *

AVINOR

Normal minimum clear space (prinsipp) *

Normal minimum clear space
Denne er & foretrekke i all produksjon.

Unntaksvis minimum clear space

Der det ikke er mulig & benytte minimum
clear space, skal en clear space ved unntak
benyttes. Dette gjelder kun flater som har
spesielle begrensninger.

e/ AV{/}\IORK\@

INNHOLD 9

* Ingen objekter skal

plassers innenfor
clear space. De rosa
rammene er kun for
markering og ikke
endelav logoen.

Unntaksvis minimum clear space (prinsipp) *

'/ AVINOR'

Logoens minimumstarrelse

For at logoen skal gjengis sa tydelig
som mulig, er den blitt tilordnet en
minimumsstarrelse. For trykte media gjelder

6 mm som minstemal for logo. For digitale
flater gjelder 17 px som minstemal for logo.

smve [ AVINOR

oo [ AVINOR
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Eksempler pa
clear space

JAVINOR

Eksempel: Minimum clear space Eksempel: Minimum clear space
Logo midtstillt pa bilde Logo plassertihjarne.

/ AV I N O R Lorem ipsum dolor sintiam venihitium lam, volore pre latus pel

min re quisciunt asperia spelliti totatur reri rehenditatum.
Doloratiores denditi ut ad quam aut eossi re volupta turion sen-
dis reri rehenditatum ipsum aut essintus naon culpa num es sam

Lorem ipsum dolor sintiam venihitium lam, volore  Lorem ipsum dolor sir et, tem lam, ipid entius andissi kvam doles.

pre latus pel min re quisciunt asperia spelliti tota pre latus pel minre gt
atur reri rehenditatum. Doloratiores denditiutos ~ totatur reri rehenditat

ad quam aut eossi re volupta turion sendis rerik Doloratiores denditi L

rehenditatum ipsum aut essintus naon culpaime  volupta turion sendis AV I N O R
num es sam et, tem lam, ipid entius andissi kvam aut essintus naon culg

doles. rehenditatum ipsum aut essintus naonisa ipid entius andissi kva

culpa inum es sam et, tem lam, ipid entius and culpa num es sam et 1
Eksempel unntakstilfelle: | spesielle tilfeller kan elementer plasseres innenfor logoens Eksempel: Minimum clear space
minimum clear space. NB: Legg merke til at clear space mot kant av formatet aldri skal Logo mot tekst

vaere mindre enn minimum clear space.
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Fargebruk i logo

Logoen finnes kun i tre farger (disse er vist til hgyre).
Ingen andre fargekombinasjoner er tillatt. Valg av

farge skal baseres pa en gjennomtenkt vurdering
av kontrasten mellom logo og bakgrunn. Malet skal

alltid veere & gjore logoen sa tydelig som mulig.

VIKTIG:

Avinors logo forekommer pa en rekke ulike
applikasjoner. Det bgr derfor alltid jobbes mot at A
fargen oppleves likt.

o

A
Svart logo brukes i de fleste tilfeller. Szerlig pa de
flatene hvor man er usikker pa om trykkteknikken eller

reproduksjonen vil gjengi Avinor fiolett pa rett mate. f AV I N O R f AV I N O R

B
Hvit logo brukes i alle tilfeller der bakgrunnen er mark.

C
Fiolett logo kan kun benyttes i tilfeller hvor C
bakgrunnen er helt hvit.

)

|

D

Mot fiolett bakgrunn skal alltid hvit logo benyttes.
Den fiolette fargen skal kun benyttes i spesielle
tilfeller og fungere som aksentfarge.

E
Mot marke bilder skal alltid hvit logo benyttes.
Det skal vaere vaere rolig bildebakgrunn bak logo.

JAVINOR JAVINOR

F
Mot lyse bilder skal alltid svart logo benyttes.
Det skal vaere veere rolig bildebakgrunn bak logo. E F
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Plassering av logo i hjgrne

| de tilfeller hvor logoen skal vises liten, bar den
plasseres i hjgrnet av formatet. Pa de flater hvor
det ikke foreligger maler for design og oppsett, er
det disse fire plasseringer for Avinor hovedlogo
som gjelder. Hensikten med dette er a utvikle en
visuell standard, minimere variasjon og koordinere
alle Avinors profilbyggende flater. Her er riktig
bruk av clear space svaert viktig.

A
Avinor hovedlogo skal plasseres som vist pa
illustrasjon A.

Plassering av logo sentrert

| de tilfeller hvor logoen skal vises stor pa
en flate, ber den midtstilles pa formatet.

B/D

Logo pa rektangulaert/kvadratisk format skal
midtstilles pa flaten og plasseres ved bruk
av clear space.

C

Logo pa avlangt format skal midtstilles og
plasseresitopp eller bunn ved bruk av clear
space.

E

Logo pa asymmetrisk format skal plasseres pa en
mate som gjer at all clear space ligger innenfor
formatet.

2 Avinor hovedlogo

INNHOLD 12
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Logo i samspill med andre logoer

| de tilfeller hvor Avinors logo opptrer i samsplll
med andre varemerkers logo, vil clear space vaere
sveert viktig. Andre logoer og elementer skal

da ikke plasseres innenfor logoens clear space-
ramme. Malet skal alltid vaere a gilogoen sa mye
rom som mulig.

A

| co-branding tilfeller, der lufthavnen samt en eller

fler partner(e) star sammen som felles avsender,

skal man forsake & bruke Avinors retningslinjer om

plassering av logo mot hjgrner. Partnerlogoen(e) A
settes sa tett pa Avinors clear space som dens

regler tillater.

B

| tilfeller hvor Avinor selv eier og kan styre
oppsettet av flaten, skal logo plasseres med
avstand fra andre aktgrers logoer og pa den
maten oppleves som avsender.

C

| tilfeller der andre aktgrer styrer oppsettet
pa flaten er det viktig at riktig clear space
oppretholdes.

Valg av farge pa logo i slike tilfeller, besluttes med
utgangspunkt i bakgrunnen

Riktig clear space

JAVINOR

Riktig clear space

JAVINOR

INNHOLD 13
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Logosymbol som grafikk

Dot-connect skillestrek

Avinorprofilen ble skapt som en direkte
folge av designkonseptet «Forbindelser».
Dot-connect symbolet/logosymbolet som
kommer far ordmerket i logoen, visualiserer
to forskjellige destinasjoner og/eller
enheter og forbindelsen mellom dem.

Dot-connect symbolet kan ogsa brukes som
et super-graphic designelement, et grafisk
element som kan brukes pa fotografier

eller rene grafiske flater i kommunikasjon.
Ved a benytte disse i sitt design kan man
kommunisere merkevaren Avinor pa en
svaert subtil mate gjennom praktisk nytte.
Symbolet kan binde elementer sammen,
eller brukes som et rent grafisk element der
man kan knytte tekst til endepunktene.

Bruk godt skjznn for & finne frem til gode Dot-connect super-graphic
lzsninger slik at helheten blir i trad med den
grafiske profilen.

Sterrelser og linjetykkelser

Linjetykkelse er typisk 0,5 pt for normal
starrelse trykk opp til A4. | starre flater
skaleres tykkelsen opp. Starrelse pa
endepunt settes slik i Adobe InDesign:
Linjetykkelse x 3 = antall mm i diameter.
Altsa far en 0,5 pt linje endepunkter som
er 1,5 mm i diameter. | Adobe lllustrator kan
endepunktene settes automatisk som fylte
sirkeler. Skalér disse til 115%.

Dot-connect ilogo

INNHOLD 15
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Logosymbol i
kommunikasjon

Nar man skal bruke logosymbolet
i kommunikasjon skal det vaere

en synlig kontrast mellom strek

og sirkler i logosymbolet pa
kommunikasjonsflaten og dot-
connect ilogoen. Enriktig kontrast
mellom disse to bade i avstand og
utforming, er en forutsetning for at
de skal fungere godt sammen.

Logosymbolet kan legges bade

pa fargeflater og fotografier, eller
mellom to forskjellige fotografier
som i eksempelet til hgyre. Det er
viktig at man s@rger for tilstrekkelig
lesbarhet for den enkelte
brukssituasjonen.

Bruk i animasjon og film

Dot-connect symbolet kan

- animeres

- brukes som overgangselement
- brukes i motion graphics

Dette forutsetter at grunnformen til
Dot-connect symbolet beholdes.

Se demovideoer

3 Logosymbol som grafikk

Sikkerhet

INNHOLD 16
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https://www.youtube.com/watch?v=wxut0Lbw6a0&list=PLiHbWZCTTQ7LW8a2IGI28HHiBITJxI4Ei
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Avinor farger

Farger er en viktig del av varemerkets identitet.
Kun felgende farger er tillatt for reproduksjon
sammen med varemerket.

Varemerkets farger

Avinors farger bestar av primaerfargen Avinor
flolett, samt sekundaerfargene Avinor mark
fiolett, Avinor mintbla og Avinor okergul. |
tillegg kan teertizerfargen Avinor orange og
Avinor grenn brukes ved spesielle behov.

Pantone farger

Pantone farger brukes i offsettrykk, farst og
fremst for eksklusive formal som brevpapir og
visittkort.

CMYK-farger (firefarger trykk)

CMYK-farger brukes ved offsett- og digitalrykk,
hovedsakelig i annonser og trykksaker som
brosjyrer, hefter og plakater.

RBG/HEX-farger

Disse fargene brukes for digitale flater. Noen
av fargene har ogsa en Fokusfarge (i parentes
og gra tekst). Fokusfarger har litt ekstra dybde
om man for eksempel skal bruke farget
typografi. | flater vil de oppleves som roligere
enn sine litt mer intense sasken.

NCS/RAL-farger
Disse fargene brukes pa malte eller lakkerte
flater og er tilgjengelige i alle malebutikker.

4 |dentitetsfarger

Raster 50 %

Sekundaerfarge
Avinor mintbla
CMYK:68/0/36/0

RGB: 66 /184 /178
HEX: #42B8B2

Avinor mintbla lys (digitale flater)
RGB: 163/231/214 (138/216/197)
HEX: #A3E7D6 (#8ADSCH)

NCS: S 0503-B70G
RAL: 6027

Sekundaerfarge
Avinor okergul
CMYK:0/35/90/0

RGB: 255/187/0
HEX: #FFBBOO

NCS: S 0580-Y20R
RAL: 1003

INNHOLD

Primzerfarge

Avinor fiolett
Pantone 512 CP
CMYK:53/99/3/18

RGB:132/33/107 (97/20/82)
HEX: #84216B (#611452)

NCS: S 4050-R30B
RAL: 4008

Sekundaerfarge

Avinor merk fiolett
CMYK:85/100/6/30
RGB:71/10/89 (55/8/70)
HEX: #470A59 (#370846)
NCS: S 5040-R50B

RAL: 4007

Teerticerfarge
Avinor orange
CMYK:0/77/100/0

RGB:254/59/0
HEX: #FE3BOO

NCS: S 0585 - Y60R
RAL: 2005

18
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Bakgrunner og ngytraler

Noytraler/nyanser av gratt spiller en viktig rolle
i den visuelle kommunikasjonen og styrker
logoens uttrykk. Disse nyansene brukes i stor
grad til ngytrale bakgrunner og visuelt apne
flater.

Varemerkets primaere neytraler er Avinor
koksgra og Avinor ngytral gra 01, 02, 03
og 04.

4 |dentitetsfarger

Avinor Koksgra
CMYK:0/0/0/85

RGB:41/41/41
HEX: #292929

NCS: S 8500-N
RAL: 7021

Avinor svart (digitale flater)
RGB:29/29/29
HEX: # 1D1D1D

Avinor ngytral gra 01
CMYK:0/0/0/10

RGB farge: 240/ 241 / 243
HEX: #FOF1F3

NCS: S 0500-N
RAL: 7047

INNHOLD

Avinor neytral gra 04
CMYK:0/0/0/60

RGB farge: 147 / 149/ 151
HEX: #939597

NCS: S5000-N
RAL: 7042

Avinor ngytral gra 03
CMYK:0/0/0/40
(kun for trykk)

Avinor ngytral gra 02
CMYK:0/0/0/25

RGB farge: 198 / 200/ 202
HEX: #C6C8CA

NCS: S 2500-N
RAL: 7004

19
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Vekting av farger

Avinor fiolett

Avinor koksgra

Diagrammet til hgyre illustrerer vektingen
av fargene i alle medier. Hver farge tar
opp en bestemt mengde av det helhetlige
profilfargespekteret.

Dette er vektingen for Avinors hoveduttrykk.

Alternative vektinger kan gjgres for spesifikke
kampanijer.

Avinor mintbla

Avinor okergul

Avinor orange

Avinor hvit J
\ Avinor ngytral

gra01-04

20
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Primaertypesnitt - Avinor Sans

Et eget typesnitt har blitt spesielt utviklet i trad
med dot-connetc-konseptet for & fungere som det
primaere typesnittet i alle Avinors applikasjoner.
Dette er det eneste sans serif typesnittet som

skal brukes.

Typesnittet Avinor Sans er et viktig element i
Avinors identitet. Den er en klassisk sans serif med
hoy typografisk kvalitet. Tydelighet, lesbarhet og
funksjonalitet har vaert malsettningen i designet av
dette unike typesnittet.

Styrken itypografien ligger i enkelheten
bokstavformene, som i kombinasjon med den
apne formen i bokstavene gir utmerket lesbarhet.

Typesnittet er tilgjengelig i tre ulike vekter; light,
medium og bold. Dette for a kunne dekke ulike
bruksbehov og sarge for rike typografiske
muligheter - ikke begrensninger. Det skal vaere
inspirerende a arbeide med Avinor Sans.

5 Typografi INNHOLD 23

Avinor Sans Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ADA123456789021€I M >V @%&
abcdefghijklmnopagrstuvwxyzaeoa

Avinor Sans Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ADA123456789021€EIMN >V @%&
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaeoa

Avinor Sans Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ADA1234567890'€IMN >V @%&
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzzeoa
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Sekundaertypesnitt - Kepler

Typesnittet Kepler er valgt ut som
sekundaertypesnitt for bedre lesbarhet
ved stgrre tekstmengder. Kepler brukes
eksempelvis i arsrapporter og trykte
publikasjoner.

Om Kepler

Kepler er et moderne typesnitt tegnet av
typedesigner Robert Slimbach, basert pa
klassiske moderne 1800-talls skrifttyper.

Kepler fanger den moderne stilen pa
en humanistisk mate. Det er elegant

og raffinert, med et snev av oldstyle
proporsjoner, og kalligrafisk detaljering
som gir varme og energi.

5 Typografi

Kepler Std Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
XYZADA1234567890?1€$>#@% &
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzeeoa

Kepler Std Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
XYZADA1234567890?21€$>@% &
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaeoa
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Primaertypesnitt
digitale flater - Inter

Nettsidens typografi fzlger merkets identitet,

og bestar av to forskjellige skrifter.

For digitale flater brukes Inter som primaer
skrift. Inter brukes pa de fleste flater -
hovedsakelig i lspende tekst, knapper og
navigasjon.

Merk: | headinger som flyplassnavn og
webannonsering brukes Avinor Sans.

Om Inter

Inter er en sans serif skrift som ligger

naere Avinor Sans i visuell kvalitet. Inter er
tilgjengelig som en gratis Google-font, men
vianbefaler a laste ned skriften fra folgende
nettadresse: rsms.me/inter

5 Typografi INNHOLD 25

Inter Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
XYZEDA1234567890?1€$#@% &
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaega

Inter Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
XYZAEOA1234567890?€SH@%&
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaeea


https://rsms.me/inter/
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Primaertypesnitt
Microsoft Office - Arial

For Microsoft’s Office-applikasjoner brukes
Avrial som primaer skrift.

Om Arial

Avrial er en sans serif skrifttype som er pakket
med de fleste datamaskiner. Skrifttypen ble
designet i 1982 av Robin Nicholas og Patricia
Saunders, for Monotype Type Foundry.

5 Typografi INNHOLD 26

Arial Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
XYZAEDA1234567890?1€$#@% &
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzeega

Arial Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
XYZEDA1234567890?1€$@%&
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaeoa
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Typografieksempler og oppsett

Denne side illustrerer hvordan ulike vekter
av primaertypesnittet Avinor Sans kan
brukes for a gi en ren og elegant layout.

Hovedoverskrift
Avinor light
19pt.

Brodtekst
Avinor light
9/11pt.
9pt indent

Stikktittel
Avinor medium
9/11pt

5 Typografi

Hovedoverskrift

Bradtekst Sed posuere leo nisl, in lobortis
justo convallis nec. Mauris sed sapien neces
ullam corper iaculis id et ipsum. Vivamus bla
ndit ligula at accumsan tincidunt. In hac hab
itasse platea dictumst. Pellentesque vitae leo
eu ante gravida dapibus vel ac ante. Proint
utln ullamcorper erat erat, sit amet malesua
da metus gravida eget. Etiam laoreet justo
diam, nec malesuada risus pellen vel acset.

Stikktittel

tesque rhoncus. Suspendisse blandit, eros
non iaculis rutrum, mauris nulla bibendum
orci, et commodo mauris purus quis lectus.
Morbi vitae tellus sed leo ornare aliquet ac
ut lacus. Fusce dapibus nulla eu venenatis

INNHOLD 27

lobortis. Fusce sed dictum dolor. Donec luc
tus quam a lorem rhoncus accumsan quis
que vitae libero metus.

Proin rhoncus dui et vulputate iaculis. Pelet
nibh ornare vel. Vivamus vulputate orci lec
tus, non pulvinar lacus faucibus at. Integer
nec venenatis urna. Praesent sodales felis
quis scelerisque  sollicitudin. Fusce sem tor
for porta vitae pulvinar ac, posuere at diam.
Morbi vitae tellus sed leo ornare aliquet ac
ut lacus commodo marius nulla.

Fusce sed dictum dolor. Donec luctus quam
a lorem rhoncus accumsan. Quisque vitae
libero metus. Proin rhoncus dui et vulputate
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Typografieksempler og oppsett

Denne siden illustrerer hvordan ulike vekter
av primaertypesnittet Avinor Sans kan

kombineres med sekundaertypesnittet Kepler.

Hovedoverskrift
Avinor light
19pt.

Ingress
Avinor light
11/13pt.

Stikktittel
Kepler Std medium
9/10.5pt.

Brodtekst
Kepler Std light
9/105pt.

9pt indent

5 Typografi

Hovedoverskrift

Ingress Maecenas sed suscipit sapien. Morbi aliquam sapi
en vel congue egestas, tortor est semper lorem, vitae tem
por tortor augue sed sudid tesque rhocus lorem.

Brodtekst Sed posuere leo nisl, in lobortis justo convallis nec. Mauris sed sapien neces
ullam corper iaculis id et ipsum. Vivamus bla ndit ligula at accumsan tincidunt. In hac
habitasse platea dictumst. Pellentesque vitae leo eu ante gravida dapibus vel ac ante pro
int utIn ullamcorper erat erat, sit amet malesua da metus gravida eget. Etiam laoreet justo
diam, nec malesuada risus pellen vel acset.

Stikktittel

tesque rhoncus. Suspendisse blandit, eros non iaculis rutrum, mauris nulla bibendum
orci, et commodo mauris purus quis lectus. Morbi vitae tellus sed leo ornare aliquet ac ut
lacus. Fusce dapibus nulla eu venenatis lobortis. Fusce sed dictum dolor. Donec luc tus
quam a lorem rhoncus accumsan. quisque vitae libero metus.

Nibh ornare vel vivamus vulputate orci lectus, non pulvinar lacus faucibus at. Integer nec
venenatis urna. Praesent sodales felis quis scelerisque sollicitudin. Fusce sem tortor por
commodo marius bla ndit ligula at accumsan tincidunt nulla.

For usce dapibus nulla eu venenatis lobortis. Fusce sed dictum dolor. Donec luctus quam
alorem rhoncus accumsan. Quisque vitae libero metus. Proin rhoncus dui et vulputate
iaculis. Pellentesque lacinia viverra turpis, id eleifend nibh ornare ve
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1. Formalogrolle

Payoffen «Visgrger for at Norge flyr»

er Avinors overordnede kommunikative
signatur. Den skal bidra til & samle, forenkle
og tydeliggjare Avinors rolle, ansvar og
samfunnsoppdrag - bade internt og eksternt.

Payoffen er ikke en kampanije eller et slagord
med tidsbegrensning. Den er ment & fungere
som et langsiktig, samlende uttrykk for Avinor

som konsern, pa tvers av virksomhetsomrader,

flater og kanaler.

2. Overordnede prinsipper for bruk

Nar payoffen brukes, skal den:

- understatte Avinors samfunnsoppdrag
og helhetlige rolle

- oppleves relevant, presis og troverdig
i konteksten den brukes i

- bidra til gjenkjennelighet og
sammenheng pa tvers av kanaler

- brukes konsekvent, men ikke mekanisk

Payoffen skal giretning - ikke detaljstyre
kommunikasjonen.

6 Payoff

3. Spraklig utforming og tekstbruk
Payoffen brukes som hovedregel i formen:
Visarger for at Norge flyr

Den kan sta alene, eller innga som del av en
stgrre tekstlig sammenheng, for eksempel i

overskrifter, filmer, skjermer eller visuelle flater.

Spraklig skal payoffen behandles som
en hel setning, skrevet med:

- korrekt bruk av sma og store bokstaver

- uten kursiv, anfarselstegn eller
emosjonelle markarer

- uten forkortelser eller omformuleringer
Payoffen skal alltid fremsta tydelig, rolig og

selvsikker - itrad med Avinors rolle som
ansvarlig samfunnsaktar.
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4. Versatilitet og utvidelser Eksempel

En sentral kvalitet ved payoffen er at den er
versatil, og kan suppleres med utdypende
ord og uttrykk for a gi mening i ulike
sammenhenger.

Eksempler:

- Viserger for at Norge flyr trygt

- Visgrger for at Norge flyr hjem

- Viserger for at Norge flyr punktlig

- Viserger for at Norge flyr om vinteren

- Visgrger for at Norge flyr baerekraftig

 Visorger for at Norge fiyr til Syden = " Visorger for at Norge flyr hjem til jul

Slike tillegg:

- skal alltid knytte seg naturlig til Avinors
faktiske leveranse eller ansvar

|. .l .
- skal vaere korte, presise og konkrete ; . AVI NO R

- skal fungere som en forlengelse - ikke en
erstatning - av payoffen

Denne fleksibiliteten gjor at payoffen kan
brukes over tid, i ulike situasjoner, uten a bli
utdatert eller miste relevans.
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5. Nar payoffen bar brukes

Payoffen egner seg seaerlig godt:
- paoverordnede flater med hay synlighet
- ifilm, bevegelse og skjermbaserte uttrykk

- iinnledende eller avsluttende posisjon i
kommunikasjon

- isammenhenger der Avinors
samfunnsrolle og helhet er i fokus

Payoffen ma ikke brukes i all kommunikasjon.
Den skal brukes der den tilferer verd,,
tydelighet eller samlende kraft.

6. Forholdet til operativ og
journalistisk kommunikasjon

Payoffen er primaert et brand-element,

og herer naturlig hjemme i brand-styrt
kommunikasjon.

Den skal normalt ikke brukes:

- som del av nyhetstekster

- ipressemeldingers bradtekst

- ioperativ eller hendelsesbasert informasjon
- som signatur i lepende intern dialog

| slike sammenhenger er presis, ngktern og
informativ kommunikasjon viktigere enn

brand-markerer - itrad med faringene i
profilmanual.

6 Payoff

7. Visuell plassering og
samspill med logo

Payoffen er en integrert del av Avinors visuelle
identitet, og skal behandles med hay grad av
presisjon og konsistens.

Nar payoffen brukes sammen med
Avinor-logoen, skal falgende alltid gjelde:

- Payoffen settes i kursiv Avinor-Medium-ltalic

- Payoffen skal ha en fast vinkel pa
5 grader oppover (fra venstre mot hayre)

- Startpunktet skal ligge i forlengelsen av
linjen mellom punktene i Avinor-symbolet
(dot-connect)

- Avstanden fra symbolet til payoffens
startpunkt skal tilsvare avstanden mellom
de to punktene i symbolet

- Payoffen plasseres under logoen og
skal ha en tydelig sekundzer rolle

- Sterrelsen skal veere ca. 20-25 % av
hayden pa logotypen “AVINOR”

Det visuelle hierarkiet skal alltid vaere klart:
Avinor er avsender - payoffen er budskapet.
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Eksempler

JAVINOR

Vi sorger for at Norge flyr

JAVINOR

or for at Norge flyr

Visorg

JAVINOR

Vi sorger for at Norge flyr
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Bruk av ferdige logofiler

For a sikre konsekvent og korrekt bruk
skal payoffen som hovedregel ikke settes
manuelt.

- Bruk alltid ferdig definerte logofiler der
payoffen er inkludert

- Disse filene er optimalisert med korrekt
plassering, vinkel og starrelse

- Manuell oppsetting skal kun forekomme der
dette er strengt nedvendig

Ved manuell bruk skal alle reglene over falges
uten avvik.

Forbud mot avvik
Det er ikke tillatt a:

- bruke andre fonter eller typografiske
varianter enn kursiv Avinor-Medium-Italic

- endre vinkel pa payoffen

- justere avstand eller plassering fritt

- skalere payoffen uavhengig av logo

- plassere payoffen slik at den konkurrerer

med logoen

Feil bruk av payoffen svekker Avinors visuelle
identitet og skal unngas.

6 Payoff

8. Langsiktighet og forvaltning

«\/isgrger for at Norge flyr» er utviklet for a
tale endring i teknologi, marked, reisevaner og
samfunnsbehov. Den skal ikke “fornyes” eller
byttes ut av kampanjehensyn.

Forvaltning av payoffen ligger hos
kommunikasjonsavdelingen, i tett samspill med
merkevare- og profilansvarlige.

Ved tvil om bruk, kontekst eller utforming, skal
kommunikasjonsavdelingen konsulteres.
Filer, samt fonter kan lastes ned her.
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1. Formal

Avinors bildestil skal bidra til en helhetlig,
gjenkjennelig og troverdig visuell identitet pa
tvers av kanaler, flater og lufthavner.

Bildene vare skal:

- forsterke Avinors rolle som
samfunnskritisk akter

- skape tillit og naerhet til publikum
- tydeliggjore |uftfartens betydning for Norge

Malet er ikke a standardisere alt, men a sikre en
tydelig retning og et konsistent uttrykk over tid.

2. Overordnet prinsipp

Alle bilder brukt av Avinor skal ha en tydelig
relevans til: luftfart, reise eller aktivitet
knyttet til Avinors virksomhet

Dette kan vaere:

- passasjerer i bevegelse

ansatte i arbeid

teknologi og infrastruktur

- operative situasjoner

- kommersielle tilbud pa flyplass
Bildene skal oppleves ekte, relevante og

situasjonsnzere - ikke generiske eller l@srevet
fra konteksten.

7 Bildestil

3. Visuelt uttrykk og kvalitet

3.1 Realisme og troverdighet

- Bildene skal fremsta
fotografiske og troverdige

- Unnga overstyling, filterpreg og visuelle
effekter som bryter med virkeligheten

- lys, farger og kontrast skal
oppleves naturlige

3.2 Konsistent fargeuttrykk (color grading)

- Bildene skal ha et rolig og
konsistent fargeuttrykk

- Unnga store variasjoner i stil mellom
lufthavner og produksjoner

- Color grading skal stotte
motivet - ikke dominere det

3.3 Teknisk kvalitet

- Hey opplasning og skarphet er
en forutsetning

- Eksponering skal vaere balansert
(unnga for merke bilder)

- Viktige detaljer skal veere tydelige.

INNHOLD
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4. Motiver og kategorier

For a sikre bredde og tydelighet deles
bildestilen inn i fire hovedkategorier:

4.1 Passasjerer ogreise

- Mennesker i bevegelse giennom flyplassen
- Situasjoner publikum kjenner seg igjen i

- Ekte gyeblikk fremfor oppstilte situasjoner

4.2 Teknologi og operasjon
- Infrastruktur, fly, rullebaner og systemer
- Operativ aktivitet og teknisk presisjon

- Det som far luftfarten til & fungere

4.3 Miljg og baerekraft

- Konkrete tiltak og l@sninger
(ikke abstrakte symboler)

- Teknologi, energi, innovasjon

- Vis hva vi gjor - ikke bare hva vimener

4.4 Kommersiell og marked
- Servering, handel og opplevelser pa flyplass
- Situasjoner som viser tilbud og service

- Skal oppleves relevant og ekte - ikke
reklamepreget

7 Bildestil

4.1 Passasjerer og reise

4.3 Miljg og baerekraft

4.2 Teknologi og operasjon
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5. Bruk av mennesker i bilder
- Prioriter bruk av
egne ansatte og reelle situasjoner

- Unnga bruk av betalte modeller
der det er mulig

- Bildene skal fremsta naturlige og troverdige

Prinsipp: Ekte mennesker gir hayere
troverdighet enn iscenesatte situasjoner.

6. Komposisjon og bruk i flater

6.1 Plass til budskap

- Bilder skal tas med tanke pa at de
ofte brukes med tekst

- Det bor vaere luft i deler av bildet
(flater med lav visuell stay)

6.2 Fleksibilitet

- Ta gjerne flere utsnitt av samme motiv

- Segrg for at bildet fungerer i ulike formater
(SoMe, web, presentasjoner)

Dette reduserer behovet for etterarbeid
og darlige kompromisser.

7 Bildestil

7. Forholdet til etterbehandling og Al
- Fotografene skal i hovedsak levere
neytrale, lite prosesserte bilder

- Endelig uttrykk justeres sentralt ved
behov (lys, farger, kontrast)

7.1 Retusjering og Al-bruk

Retusjering kan benyttes for:
- anonymisering (personvern)
- lys- og skyggejusteringer

- mindre visuelle forbedringer

Eventuell bruk av Al skal:
- veere kontrollert og realistisk
- ikke skape misvisende eller kunstige uttrykk

Den som publiserer bildet er ansvarlig
for at det fremstar troverdig.

8. Konsistens og forvaltning
- Bildestilen skal forvaltes sentralt av
kommunikasjonsmiljget

- Utvikling av stil skal vaere bevisst og
koordinert - ikke tilfeldig

- Ved starre avvik eller tvil skal
ansvarlig miljg konsulteres

5. Bruk av mennesker i bilder

6.1 Plass til budskap

JAVINOR

Plass til tekst
og budskap
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Designelementer

Innen kategorien kommersiell design

kan de fleste elementer i Avinorprofilen
benyttes. Kategoriens innhold baserer seg
pa profilbyggende og salgsfremmende
materiell og man star derfor litt friere i
utviklingen av designet. Likevel bar regler
for typografi, fargebruk, logobruk og
fotografi alltid benyttes.

Farger

Avinor koksgra kombinert med hvitt og
fiolett er de tydeligste fargene innenfor
Avinorprofilen. Bruk derfor gjerne disse
som basisfarger i designet. | tillegg kan alle
andre farger spesifisert i Avinors fargepalett
benyttes.

Se:
Kapittel 4 - Identitetsfarger

Logo

Logoen og dens plassering skal bidra til a
gien tydelig avinor signatur. Det er derfor
viktig at instruksjoner rundt logobruk
folges naye. Bruk alltid korrekt

logo (hovedlogo eller eventuelt egen
stedsmerkevare).

Se:
Kapittel 1 - Merkevarestruktur
Kapittel 2 - Avinor hovedlogo

8 Kommersielt design

Typografi

Avinors eget typesnitt med vektene light,
medium og bold skal alltid benyttes. Bruk
derfor gjerne typografi som en illustrativ del
av designet.

Se:
Kapittel 5 - Typografi

Bildestil
Bilder tillater oss a vaere mer personlige, de

vekker nysgjerrighet og stimulerer fglelsene.

Se:
Kapittel 7 - Bildestil

Bruk av dot-connect

Dot-connect symbolet kan ogsa brukes
som en super-graphic, et grafisk element
som kan tas ut pa fotografier og andre
kommunikasjonsflater. Ta alltid hensyn til
regler for bruk av logosymbol, slik at det
grafiske uttrykket blir helhetlig.

Se:
Kapittel 3 - Logosymbol som grafikk

INNHOLD 39
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Eksempel pa annonse
salgsutlesende

Her vises grunnprinsipper for oppsett av
Avinors salgsutlesende annonser.

Avinor typesnitt, Avinors farger og
dot-connect som super-graphic er brukt.

Bildene som benyttes i annonsen skal
folge Avinors fotografianbefalinger.
Produktbildene vist her er benyttet som
eksempel.

8 Kommersielt design INNHOLD 40

Avinor bold / light
&l DUTY FREE

Avinor light/bold AH SOlkre m

40% . g
Dot-connect som ? \

super-graphic
Linjetykkelse se
kapittel 3

Avinor hovedlogo
eller logo for egen
stedsmerkevare

DUTY FREE DUTY FREE

All solkrem «

40% \

n,,?’

JAVINOR JAVINOR

All pocket /Al hudpleie
40% 40%

JAVINOR JAVINOR
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Beskrivelse, formal og bruksomrader

Formal og rolle

Jet & Jumbo er Avinors konseptuelle figurer

for kommunikasjon rettet mot barn og barne-
familier pa flyplassene. Konseptet skal skape
gienkjennelse, trygghet og positive opplevelser
i mote med flyplassen - samtidig som det er
tydelig forankret i Avinors visuelle identitet.

Konseptbeskrivelse
Jet & Jumbo representerer to
komplementaere karakterer:

- Jet - nysgjerrig, lett og rask, knyttet til
bevegelse, utforsking og reisen som begynner

- Jumbo - trygg, vennlig og erfaren, knyttet til
oversikt, ro og omsor

Sammen speiler de bade barnets og den
voksnes opplevelse av flyplassen.

Bruksomrader
Jet & Jumbo kan benyttes i:

- Skilting og wayfinding rettet
mot barn og familier

- Informasjon og budskap i vente-
omrader, stellerom, lekeomrader
og familievennlige soner Konseptet skal alltid stgtte hovedbudskapet - Avinors profilfarger skal dominere i

- Digitale flater som skjermer - ikke erstatte informasjon eller funksjon. illustrasjoner, bakgrunner og flater

apper og nettsider - Logo, typografi og grafiske prinsipper

Visuelt uttrykk o profilfarger folger alltid gjeldende retningslinjer

- Kampanjemateriell og Jet & Jumbo skal alltid framstilles i trad
midlertidige installasjoner med Avinors profilmanual. - Jet og Jumbo skal aldri sta alene som avsender
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Eksempler

Elementer for Jet & Jumbo i bruk.
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